MANUAL DE




LOGOTIPO

Se define una aplicacion principal del
iIsologotipo colorido sobre verdey la
opcion secundaria isologotipo con
letras verdes sobre fondo claro.
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De la misma forma la version principal
la secundaria y la monocromatica
pueden ser aplicadas sobre textura o
Imagen siempre y cuando se mantenga
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MONOCROMATICO

En situaciones que no permiten
visualizar colores, estan las opciones
monhocromaticas(blanco y negro)
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PALETA DE COLORES

Cada color tiene un cédigo ( b
dependiendo del uso y formato HEXA: #22433]

en el que seria aplicado. RGB: 0, 60, 76

El modo CMYK es exclusivo CMYK: 94%. 77%. 58%. 27%

de impresion

El modo RGB es para pantalla

£ N

HEXA: #2a2a2a HEXA: #/c/c/c

El CMYK permite colores
Mmas fieles a |la hora de

Tag pn Mmir en tiradas gran des. \CMYK= 80%,82%, 70%, 50% J CMYK: 60%,50%, 49%, 1%

RGB: 42, 42,42 RGB: 124124124




TIPOGRAFIA

PRINCIPAL Helvetica Bold
: , {4y ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
Tipografia principal . .
Ideal para texto resaltado, abcdefghijkimnnopgrstuvwxyz
titulares y frases cortas. 1234567890 "X%&/()?"-.,

Tipografia secundaria
Ideal para bloques de

texto corrido. Secundario Ra I.eway BOld/medIO
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890 "% & /()?*-.,

El uso de estas tipografias es sugerido, para mantener la consistencia en las publicaciones graficas,
sin embargo no es obligatorio, siempre pueden incorporarse otras familias segun necesidad.



APLICACIONES

MARGEN DE SEGURIDAD
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El area de proteccion es el espacio de cortesia
gque debe mantenerse entre el isologotipo y
cualquier elemento externo.

De esta manera se evita que sea invadido por
grafismos, otros logotipos o elementos
ilustrativos que puedan comprometer la
legibilidad.

USOS NO PERMITIDOS
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El isologotipo no debe ser aplicado sobre fondos de
color que generen demasiado o muy poco contraste.

Tampoco debe ser utilizado en combinaciones
de color que no representan a la marca.

El isologotipo no debe ser deformado vertical
u horizontalmente
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